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A revista digital da Gold Experiences para profissionais do turismo
Revista digital de Gold Experiencias para profesionales del turismo
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TUNISIA: O CHARME FITUR APONTA OS PROXIMAS PARADAS
EXOTICO DO RUMOS E NOVIDADES EM FEVEREIRO:
MEDITERRANEO DO SETOR ANATO E BTL

Tunez: el encanto exdtico Fitur sefiala las tendencias Destino febrero:

del Mediterrdneo y novedades del sector ANATO y BTL
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Marhaba

Em um mundo cada vez mais fragmentado, no qual
a informacdo se espalha entre Instagram, LinkedIn,
e-mails, newsletters e notificacdes constantes,
tornou-se um verdadeiro desafio identificar e reter
o que realmente importa.

Com tanta informagdo circulando ao mesmo
tempo, muitas vezes nos perdemos e ndo sabemos
onde encontrar exatamente aquilo que buscamos.

E nesse cendrio que nasce a Gold News: uma

revista mensal criada para centralizar as
informacdes mais relevantes do més para nossos

clientes e parceiros.

Tenho o prazer de lancar este projeto com o
objetivo de organizar, qualificar e facilitar o acesso
a informacdo para quem vive e constrdi o turismo

todos os dias.

Seja bem-vindo a Gold News.
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CEO

En un mundo cada vez mds fragmentado, donde la
informacion se dispersa en Instagram, LinkedIn,
correos electronicos, boletines informativos y
notificaciones constantes, identificar y retener lo
que realmente importa se ha convertido en un
verdadero desafio.

Con tanta informacion circulando
simultaneamente, a menudo nos sentimos
abrumados e inseguros de donde encontrar
exactamente lo que buscamos. En este contexto,
se cred Gold News, una revista mensual disefiada
para centralizar la informacion mds relevante del
mes para nuestros clientes y socios.

Me complace lanzar este proyecto con el
propdsito de organizar, seleccionar y cualificar
informacion para quienes viven y construyen el
turismo a diario.

Bienvenidos a Gold News.
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Mediterraneo Exdtico

Tunisia: histdria, paisagens
e uma cultura vibrante.

Medlterrdneo exdtico. Tunez: historia, paisajes impresionantes y una cultura vibrante.

Situada no norte da Africa, as margens do Mar
Mediterraneo, a Tunisia € um pais que cativa os
visitantes com sua diversidade e autenticidade.

Mas a Tunisia ndo é apenas sobre histéria e
natureza. Sua cultura vibrante e diversificada
permeia todos os aspectos da vida cotidiana.

Da Medina encantadora de Tunis, com suas
ruelas estreitas e mercados animados, aos
festivais coloridos e dancas tradicionais, vocé
encontrara um povo acolhedor e caloroso,
disposto a compartilhar suas tradicdes e
costumes.

Ubicado en el norte de Africa, a orillas del mar

Mediterraneo, Tunez es un pais que cautiva a los visitantes
con su diversidad y autenticidad. Pero Tunez no se limita a

historia y naturaleza. Su vibrante y diversa cultura impregna
cada aspecto de la vida cotidiana. Desde la encantadora
Medina de Tunez, con sus calles estrechas y animados
mercados, hasta los coloridos festivales y bailes
tradicionales, encontrard una gente acogedora y cdlida,
dispuesta a compartir sus tradiciones y costumbres.




Mediterraneo Exdtico

Oferecemos trés roteiros imperdiveis pela
Tunisia: os programas regulares Grand Tour
Tunisia e Tunisia Exdtica, além do roteiro
privado Tunisia Fascinante.

No Grand Tour, a experiéncia comecga em Tunis,
com recepcédo e hospedagem na capital,
seguida pela exploragdo da Medina de Tunis,
seus mercados e histdéria milenar, e pela
charmosa vila de Sidi Bou Said, com suas casas
brancas e azuis voltadas para o Mediterraneo.

Sidi Bou Said
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Ofrecemos tres itinerarios imprescindibles en Tunez: los
programas regulares Gran Tour de Tdnez y Tunez Exdtico, asf
como el itinerario privado Tunez Fascinante.

La experiencia comienza en Tunez, con recepcion y
alojamiento en la capital, para luego explorar la Medina de
Tunez, sus mercados e historia antigua, y el encantador
pueblo de Sidi Bou Said, con sus casas blancas y azules
frente al Mediterrdneo.




Mediterraneo Exodtico

Museu do Bardo Cartago

O roteiro segue pelo Museu do Bardo, que abriga Coliseu de El Jem

a maior cole¢do de mosaicos romanos do mundo,
e pelas ruinas de Cartago, incluindo as Termas de
Antonino e seu anfiteatro histérico. Em Sousse, a
pérola do litoral, e Monastir, visitamos o Ribat, o

Mausoléu de Bourguiba e a Medina de Sousse,

Patriménio Mundial da UNESCO. El itinerario continda por el Museo del Bardo, que alberga
la mayor coleccion de mosaicos romanos del mundo, y las

No interior do pafs, o destaque fica por conta do ruinas de Cartago, incluyendo las Termas de Antonino y su
I

Coliseu de El Jem, das casas trogloditas de
Matmata e das tradi¢cdes do povo berbere. A
chegada a Tozeur revela o contraste do deserto,
com a Medina de Tozeur, seus oasis e a travessia
pelo impressionante Chott El Jerid, o maior lago
salgado do pais.

histérico anfiteatro. En Susa, la perla de la costa, y
Monastir, visitamos el Ribat, el Mausoleo de Bourguiba y la
Medina de Susa, declarada Patrimonio de la Humanidad
por la UNESCO.

En el interior del pais, destacan el gran anfiteatro romano
de El Jem, las casas trogloditas de Matmata y las
tradiciones del pueblo bereber. La llegada a Tozeur revela
el contraste del desierto con la Medina de Tozeur, sus oasis
y la travesia del impresionante Chott El Jerid, el lago
salado mds grande del pais.

Matmata
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Ong Jmal (Star Wars)
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07

Mediterraneo Exodtico

O safari opcional em 4x4 pelo deserto, passa por
Chebika, Tamerza e Ong Jmal, cenario de filmes
como Star Wars que encanta e fascina todos os
viajantes.

A jornada continua por Kairouan, uma das cidades
sagradas do Isld, com visita a Grande Mesquita de
Okba Ibn Nafa e ao Mausoléu de Sidi Sahbi,
além de uma tradicional fabrica de tapetes.

O roteiro termina em Hammamet, com tempo livre
para aproveitar as praias. Opcionalmente, antes do
retorno a Tunis, os viajantes podem conhecer
Nabeul, capital da ceramica, e a Medina de
Hammamet.

Este € o nosso programa, cuidadosamente
elaborado para oferecer uma experiéncia rica
e segura, admirada por todos que confiam na
Gold Experiences como sua DMC.

El safari opcional por el desierto en 4x4 lleva a los
viajeros a través de Chebika, Tamerza y Ong Jmal,
este ultimo escenario de rodaje de Star Wars, que
cautiva a todos sus visitantes. El viaje continda hacia
Kairudn, una de las ciudades sagradas del Islam, con
visitas a la Gran Mezquita de Okba Ibn Nafa, el
Mausoleo de Sidi Sahbi y un taller de alfombras
tradicionales.

El itinerario concluye en Hammamet, con tiempo libre
para disfrutar de las playas. Opcionalmente, antes de
regresar a Tunez, los viajeros pueden visitar Nabeul,
la capital de la cerdmica, y explorar la Medina de
Hammamet. Este programa ha sido cuidadosamente
disefiado para ofrecer una experiencia enriquecedora
y segura, admirada por todos |




O Turismo Brasileiro (Fitur>
Brilha em Madrid

El turismo brasilefio brilla en Madrid
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A Gold Experiences marcou presenca na FITUR Madrid
2026, uma das maiores e mais relevantes feiras de turismo
do mundo, que reuniu mais de 10 mil empresas, 967
expositores, 160 paises e 255 mil profissionais do trade
turistico internacional.

Pela primeira vez, a empresa esteve presente dentro do
Stand da Embratur, reforcando seu posicionamento
estratégico na promocao dos destinos brasileiros no
mercado europeu.

O presidente da Embratur, Marcelo Freixo, comemorou os
resultados recordes do turismo internacional no Brasil,
destacando que, em 2025, o pais recebeu 9,3 milhdes de
visitantes estrangeiros, um aumento de 37%, bem acima
da média global de 5%. Para Freixo, a diversidade do
Brasil representa, simultaneamente, seu maior diferencial
e o maior desafio na promoc¢ao do pais no exterior.

Representaram a Gold Experiences,

Slim Fsili, CEO e Thiago Orsi, Sales Executive. . L . )
Gold Experiences participé en FITUR Madrid 2026, una de las ferias

de turismo mds grandes y relevantes del mundo, que reunié a mds de
10.000 empresas, 967 expositores, 160 paises y 255.000
profesionales del sector turistico internacional. Por primera vez, la
compaiiia estuvo presente en el stand de Embratur, reforzando su
posicionamiento estratégico en la promocion de destinos brasilefios
en el mercado europeo.

El presidente de Embratur, Marcelo Freixo, celebrd los resultados
récord de turismo internacional de Brasil, destacando que en 2025 el
pais recibio 9,3 millones de visitantes extranjeros, un aumento del
37%, muy por encima del promedio mundial del 5%. Para Freixo, la
diversidad de Brasil representa tanto su mayor activo como su mayor
desafio en la promocion del pais en el extranjero.
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“TIVEMOS CERCA DE 50 REU!\IICN)ES, (FitUl’)
ESPECIALMENTE COM A AMERICA LATINA E
ESPANHA. ESTAR DENTRO DO STAND DA
EMBRATUR, FOI ESTRATEGICO PARA A

GOLD" comenta slim Fsili, CEO da Gold Experiences.

“Realizamos alrededor de 50 reuniones,
especialmente de Latinoamérica y

Espafia, un resultado extremadamente
positivo para nosotros”, afirma Slim Fsili,
CEO de Gold Experiences.

Durante a feira, os executivos apresentam ao trade
internacional os principais destinos brasileiros
trabalhados pela empresa, além de novas estratégias
de posicionamento do Brasil como destino premium,
sustentavel e diverso, alinhado as tendéncias globais
do setor. Além do Brasil, a Gold Experiences anunciou
o langcamento de novos circuitos combinados para
destinos como Marrocos, Argélia e Tunisia, ampliando
seu portfélio internacional.

Em seu momento de expansdo, a empresa também
reforga sua presenca global com novos representantes Slim Fsili e Marcelo Freixo, presidente da Embratur
comerciais em mercados estratégicos, como China e
India. “Long-haul markets ou mercados de longa
distancia, sdo o nosso foco para promover o Brasil e
consolidar novas rotas de experiéncias”, afirma Thiago
Orsi, Executivo de Vendas da Gold Experiences.

Thiago Orsi, Sales Executive Gold Experiences

Durante la feria, los ejecutivos de la compaiiia presentaron
al sector turistico internacional los principales destinos
brasilefios que promueve, asi como nuevas estrategias para
posicionar a Brasil como un destino premium, sostenible y
diverso, alineado con las tendencias globales del sector.

Ademds de Brasil, Gold Experiences anuncid el lanzamiento
de nuevos itinerarios combinados para destinos como
Marruecos, Argelia y Tunez, ampliando asi su cartera
internacional. En esta fase de expansion, la compaiiia
también estd fortaleciendo su presencia global con nuevos
representantes comerciales en mercados estratégicos como
China e India. "Los mercados de larga distancia son nuestro
principal objetivo para promocionar Brasil y consolidar
nuevas rutas basadas en experiencias", afirma Slim Fsili,
CEO de Gold Experiences.
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CONECTIVIDADE

Tecnologia a servico
do turismo

A Gold conta com um ecossistema tecnolégico robusto que fortalece a conectividade
entre produtos, parceiros e mercados, garantindo mais eficiéncia, agilidade e alcance na
distribuicdo turistica.

A empresa integra solu¢des inovadoras como Local Trip e Infotravel. A Local Trip é uma plataforma
online de reservas e distribuicdo de passeios, transfers, ingressos e servicos locais, que simplifica
a gestdo e comercializacdo desses produtos, ampliando canais de venda e conectando
operadores e fornecedores de forma integrada.

Tecnologia al Servicio del Turismo

Gold se apoya en un sdlido ecosistema tecnoldgico que fortalece la conectividad entre productos,
socios y mercados, garantizando mayor eficiencia, agilidad y alcance en la distribucion turistica. La
compaiiia integra soluciones innovadoras como Local Trip e Infotravel. Local Trip es una plataforma en
linea para reservar y distribuir tours, traslados, entradas y servicios locales, simplificando la gestion y
comercializacion de estos productos, ampliando los canales de venta y conectando a operadores y
proveedores de forma integrada.
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CONECTIVIDADE
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Em 2025 a Infotera foi adquirida pelo grupo Omnibees, que anunciou conectar mais de 9.500 hotéeis e 750 canais

de venda em sua estrutura, indicadores do alcance da tecnologia integrada.

O Infotravel, da Infotera, complementa esse ecossistema
como uma plataforma em nuvem para gestéo e reservas.
Ele permite cotagdes rdpidas, reservas online, controle

de tarifas, automacdo de processos e distribuicéo
multicanal, oferecendo uma base tecnoldgica sélida que
apoia o crescimento escaldvel e a eficiéncia operacional.

Com a integracdo dessas tecnologias, a Gold consegue
conectar oferta e demanda de forma inteligente,
centralizar informagdes, otimizar processos e entregar
aos parceiros e clientes uma experiéncia mais confiavel,

agil e rentavel no setor de turismo.

En 2025, Infotera fue adquirida por Omnibees
Group, que anuncid que conecta mds de
9500 hoteles y 750 canales de venta dentro
de su ecosistema, lo que demuestra
claramente el alcance de su tecnologia
integrada.

Infotravel, de Infotera, complementa este
ecosistema como una plataforma en la nube
para la gestion y las reservas. Permite
cotizaciones rdpidas, reservas en linea,
control de tarifas, automatizacion de
procesos y distribucion multicanal,
proporcionando una sélida base tecnoldgica
que impulsa el crecimiento escalable y la
eficiencia operativa.

Con la integracion de estas tecnologias,
Gold puede conectar inteligentemente la
oferta y la demanda, centralizar la
informacion, optimizar los procesos y ofrecer
una experiencia mds fiable, dgil y rentable a
socios y clientes del sector turistico.

3.800 DESTINOS
144 PAISES

TODOS OS ESTADOS DO BRASIL

11




ES

5

12

Proximas Feiras de
Turismo: ANATO e BTL

Em fevereiro, a Gold Experiences participara das feiras
ANATO e BTL com o apoio da Embratur, dentro do stand
oficial do Brasil, reforcando a promocao do pais como destino

turistico internacional

De 25 a 27 de fevereiro, a Gold Experiences
participara da ANATO 2026, em Bogota, Colémbia,
uma das maiores feiras de turismo da América
Latina. A feira reine mais de 12.000 profissionais
do setor, 700 expositores e destinos de cerca de 30
paises, incluindo operadoras, hotéis e companhias
aéreas.

Representando a Gold na feira estard Thiago Orsi,
executivo da empresa, que apresentard os
principais destinos brasileiros e as novidades do
portfélio internacional. A participacéo reforca a
atuagdo da Gold junto ao mercado da Colémbia e
México, onde a empresa ja mantém relacionamento
com importantes clientes locais, consolidando sua
presenca na regido.
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Proximas Ferias de Turismo: ANATO y BTL

En febrero, Gold Experiences participard en las ferias
ANATO y BTL con el apoyo de Embratur, dentro del
stand oficial de Brasil, reforzando la promocion del
pais como destino turistico internacional.

Del 25 al 27 de febrero, Gold Experiences participard
en ANATO 2026 en Bogotd, Colombia, una de las
ferias de turismo mds grandes de Latinoameérica. El
evento retine a mds de 12.000 profesionales del sector,
700 expositores y destinos de alrededor de 30 paises,
incluyendo operadores turisticos, hoteles y aerolineas.

Representando a Gold en la feria, Thiago Orsi,
gjecutivo de la compariia, presentard los principales
destinos de Brasil y las dltimas incorporaciones a su
portafolio internacional. Esta participacion destaca la
presencia de Gold en los mercados colombiano y
mexicano, donde la compariia ya mantiene relaciones
con clientes locales clave, consolidando atin mds su
posicion en la region.
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BTL APOSTA EM CONHECIMENTO,

EXPERIENCIAS E NOVOS

SEGMENTOS DO TURISMO

De 25 de fevereiro a 1° de margo, a Gold marcara
presenca na BTL Lisboa 2026, uma das maiores feiras de
turismo da Europa, que atrai mais de 30.000 visitantes,
incluindo profissionais do setor e publico final, e conta
com 1.200 expositores de mais de 70 paises.

Nesta edicéo, terdo cerca de 600 eventos paralelos, entre
conferéncias, workshops e experiéncias interativas, e
areas tematicas inovadoras, como BTL Cultural, BTL
Emprego, BTL Village, BTL Religioso, BTL Enoturismo e BTL
LGBTQI+, cada uma dedicada a segmentos especificos e
tendéncias do setor turistico.

Os executivos Slim Fsili e Julie Gil, representardo a Gold
Experiences na BTL 2026, consolidando novas
oportunidades de negdcios.

SLIM FSILI JULIE GIL
CEO Product Manager

BETTER
TOURISM

LISBON TRAVEL
MARKET 2026

BTL se centra en el conocimiento, las
experiencias y los nuevos segmentos
turisticos

Del 25 de febrero al 1 de marzo, Gold
participard en BTL Lisboa 2026, una de las
ferias de turismo mds importantes de Europa.

El evento atrae a mds de 30.000 visitantes,
entre profesionales del sector y publico general,
y reine a 1.200 expositores de mds de 70
paises.

La edicion de este afio contard con alrededor
de 600 eventos paralelos, entre conferencias,
talleres y experiencias interactivas, ademds de
innovadoras dreas temdticas como BTL
Cultural, BTL Empleo, BTL Village, BTL Turismo
Religioso, BTL Enoturismo y BTL LGBTQI+, cada
una dedicada a segmentos especificos y a las
principales tendencias que estdan marcando la
industria turistica.

Los ejecutivos Slim Fsili y Julie Gil representardn
a Gold Experiences en BTL 2026, fortaleciendo
nuevas oportunidades de negocio y alianzas
estratégicas.



https://btl.fil.pt/
https://btl.fil.pt/
https://btl.fil.pt/
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Bastidores Gold

Por Tras das Experiéncias:

Pessoas em Foco

Todo més, traremos alguns profissionais que
fazem a diferenca na Gold Experiences.

Detras de las Experiencias: Personas en el Enfoque. Cada mes, presentaremos a
algunos profesionales que marcan la diferencia en Gold Experiences.

A Gold Experiences conta hoje com uma equipe de
20 profissionais, distribuidos entre areas de gestéo,
financeira, destination management, comercial,
desenvolvimento de produtos, comunicacéo e
marketing, reservas e booking, além do receptivo.
Cada setor contribui de forma integrada para
oferecer experiéncias de viagem de alto padrao e
solugcdes personalizadas para nossos clientes e
parceiros.

SLIM FSILI

sustentavel.

Gold Experiences cuenta actualmente con un equipo
de 20 profesionales, distribuidos en las dreas de
gestion, finanzas, gestion de destinos, ventas,
desarrollo de producto, comunicacion y marketing,
reservas y atencion al cliente. Cada departamento
trabaja de forma integrada para ofrecer experiencias
de viaje de alta gama y soluciones personalizadas
para nuestros clientes y socios.

Slim Fsili € o CEO e fundador da Gold Experiences,
liderando a estratégia global da empresa e guiando seu
crescimento internacional. Com ampla experiéncia no
setor de turismo e profundo conhecimento de mercados
de longa distancia, Slim desempenha um papel central na
definicdo de novas rotas, desenvolvimento de produtos
premium e consolidacdo de parcerias estratégicas B2B.
Sob sua lideranca, a Gold Experiences se posiciona como
referéncia em experiéncias de viagem de alto padrao,
promovendo destinos brasileiros e internacionais de forma

internacionales de forma sostenible.

Slim Fsili es el CEO y fundador de Gold Experiences, y lidera la estrategia global de la compariia y guia su
crecimiento internacional. Con una amplia experiencia en el sector turistico y un profundo conocimiento de los
mercados de larga distancia, Slim desempefia un papel fundamental en la definicion de nuevas rutas, el desarrollo
de productos premium y la consolidacion de alianzas estratégicas B2B. Bajo su liderazgo, Gold Experiences se ha
posicionado como un referente en experiencias de viaje de alta gama, promocionando destinos brasilerios e




Bastidores Gold

MOHAMED FETAH KRICHENE

Nosso CFO e sécio da empresa, Mohamed Fetah, possui
mais de 15 anos de experiéncia em gestdo, gerenciamento
de projetos e desempenha um papel fundamental na
conducéo da estratégia financeira, na eficiéncia
operacional e no crescimento sustentavel. A expertise de
Mohamed apoia a tomada de decisdes estratégicas da
empresa, garantindo que a Gold Experiences continue
expandindo seu portfdlio, fortalecendo parcerias B2B e
oferecendo experiéncias de viagem premium em todo o
mundo.

Nuestro director financiero y socio, Mohamed Fetah, cuenta con mds de 15 afios de experiencia en gestion y
liderazgo de proyectos, desempefiando un papel clave en el impulso de la estrategia financiera, la eficiencia
operativa y el crecimiento sostenible. La experiencia de Mohamed respalda la toma de decisiones estratégicas de
la empresa, garantizando que Gold Experiences continde expandiendo su portafolio, fortaleciendo las alianzas
B2B y ofreciendo experiencias de viaje premium en todo el mundo.

NIZAR ABID

Nizar Abidi é o COO e sécio da Gold Experiences
no Rio de Janeiro e lidera nossa operacao local
como DMC, garantindo que todas as
experiéncias e roteiros sejam executados com
exceléncia. Além de comandar a operagao do
Rio, Nizar é sécio da Gold Experiences,
contribuindo estrategicamente para o
crescimento da empresa e para a consolidagédo
de parcerias B2B no mercado nacional e
internacional.

Nizar Abidi es el Gerente General de Gold Experiences en Rio de Janeiro y lidera nuestra operacion local como
DMC, garantizando la excelencia en la ejecucion de todas las experiencias e itinerarios. Ademds de gestionar
las operaciones en Rio, Nizar también es socio de Gold Experiences, contribuyendo estratégicamente al
crecimiento de la compaiiia y fortaleciendo las alianzas B2B tanto en el mercado nacional como internacional.

THIAGO ORSI

Thiago Orsi é Executivo de Vendas LATAM e Espanha.
Possui mais de 25 anos de experiéncia no turismo, atuando
em B2C e B2B. Trabalhou como agente de viagens,
executivo comercial, profissional de grandes operadoras e
guia de turismo. E especialista em estratégia comercial,
desenvolvimento de produtos e gestao de clientes. Hoje
contribui estrategicamente para o crescimento e
posicionamento internacional da GOLD Experiences.

Thiago Orsi es el Ejecutivo de Ventas para Latinoamérica y Espafia. Cuenta con mds de 25 afios de experiencia en
el sector turistico, trabajando tanto en B2C como en B2B. Ha desempefiado cargos como agente de vigjes,
ejecutivo de ventas, profesional en importantes operadores turisticos y guia turistico. Se especializa en estrategia
comercial, desarrollo de producto y gestion de clientes. Actualmente, contribuye estratégicamente al crecimiento y
posicionamiento internacional de GOLD Experiences.
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Bastidores Gold

SIMONE KRUGER

Simone Kruger é Executiva de Vendas para EUA, UK e
Canada. Formada em Propaganda e Marketing, atua no
turismo ha 35 anos, com ampla experiéncia no segmento
corporativo, incluindo aviagéo, agéncias de viagens
corporativas e solu¢des de transporte, como locagéo de
carros. Seu foco estd em negociar com as principais
operadoras de turismo de paises de lingua inglesa,
aproximando o Brasil e seus destinos do mercado
internacional.

Simone Kruger es la Ejecutiva de Ventas para EE. UU., Reino Unido y Canadd. Es licenciada en Publicidad y
Marketing y cuenta con 35 afios de experiencia en el sector turistico, con amplia experiencia en el segmento
corporativo, incluyendo aviacion corporativa, agencias de viajes y soluciones de transporte como alquiler de
vehiculos. Su enfoque se centra en la negociacion con operadores turisticos lideres en paises de habla inglesa,
acercando Brasil y sus destinos al mercado internacional.

ANA PAULA CALDAS

Ana é responsavel pela Comunicacdo e Marketing da
Gold Experiences. Especialista em Neuromarketing, é
Mestre em Ciéncia das Emoc¢des pelo ISCTE (Lisboa),
possui Pés-graduacdo em Marketing pela ESPM e é
Bacharel em Comunicacédo Social Publicidade e
Propaganda. Acumula mais de 20 anos de experiéncia
em Marketing nos setores de Hospitalidade,
Entretenimento e Turismo, conectando marcas a
experiéncias memoraveis e orientadas por dados e
comportamento do consumidor.

Ana leads Communication and Marketing at Gold Experiences. She is a Neuromarketing specialist and holds a
Master’s degree in Emotion Science from ISCTE (Lisbon), a Postgraduate degree in Marketing from ESPM, and a
Bachelor’s degree in Social Communication — Advertising. With over 20 years of experience in Marketing across
the Hospitality, Entertainment, and Tourism sectors, she connects brands with meaningful, data-driven
experiences rooted in consumer behavior.

JULIE GIL

Julie é nossa Gestora de Produtos com mais de 10 anos
de experiéncia internacional, impulsionando o
crescimento e a inovagédo em produtos. Habilidade em
trabalhar em equipes multidisciplinares e multiculturais,
com foco em criar experiéncias de usuario excepcionais.
Minha paixdo é transformar ideias criativas em produtos
de sucesso, sempre com uma abordagem data-driven e
centrada no cliente.

Julie es nuestra Gerente de Producto con mds de 10 afios de experiencia internacional, impulsando el crecimiento
y la innovacion de productos. Destaca por su trabajo en equipos multidisciplinarios y multiculturales, con un fuerte
enfoque en crear experiencias de usuario excepcionales. Su pasion reside en transformar ideas creativas en
productos exitosos, siempre con un enfoque basado en datos y centrado en el cliente.
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Gostou? Quer participar?

Escreve pra gente e vem colaborar
com a nossa revista nas proximas
edicdes. Envia um email para
marketing@goldexperiences.tn

¢ Te gusto? ¢ Quieres participar?

Escribenos y colabora con nuestra
revista en las proximas ediciones.
marketing@goldexperiences.tn

Faca o download da revista aqui:

Descargue la revista aqui:

() www.goldexperiences.com

@goldexperiencesgroup

@goldexperiencesmed

@goldexperiencesbrazil

G LD
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BRAZIL: Rio de Janeiro, Centro, Rua da Alfandega, 100, 3° Andar
TUNISIA: Djerba, Homet Essouk, Boumassar, 4180
PORTUGAL: Lisboa, Av. da Liberdade, 129 B
MALTA: Valley Road, L-Imsida MSD 9021



